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Proyecto Vs Producto

Potenciando el valor de los datos

“ PRODUCTO PROYECTO

Enfocado en la entrega de valor @ @ Enfocado en la entrega de salidas
(Outcome) (Output)

Flexible a los cambios Fijo. Dificultad para el cambio

El éxito se basa en la entrega de a
tiempo, dentro del costo y con
elcance definido fijo

El éxito se enfoca en la entrega de

Duracién permanente por el
producto. Enfocado en equipos

Duracion temporal con fecha de
fin. Con recursos asignados
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Sitema Rigido Producto Flexible y Escalable
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‘ ‘ ¢Como es la experiencia de usuario?

Bl Tradicional / Reportes Adhoc Plataforma de Datos Centrada en
el usuario



:Como podemos asegurar que
nuestro producto se mantenga
relevante y adaptable en un

entorno en constante cambio?
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La adaptabilidad y la mejora
continua son cruciales para
maximizar el valor y mantener
la satisfaccion del usuario.

¢ Como podemos asegurar que
nuestro producto se mantenga
relevante y adaptable en un

entorno en constante cambio?

La relevancia de un producto
radica en su capacidad para
adaptarse a las necesidades vy
preferencias de los usuarios en
un ecosistema dinamico. La
experiencia del usuario (UX)
debe ser prioritaria,
garantizando que las
actualizaciones se alineen con
las expectativas y demandas del
mercado.



‘ ‘ ¢Como es la exp

La adaptabilidad v la mejora
continua son cruciales para
maximizar el valor y mantener
la satisfaccion del usuario.

Cémo podemos asegurar que
nuestro products se mantenga
relevante y adaptable en un

entorma en constante cambio?

eriencia

de usuario

La relevancia de un producto
radica en su capacidad para
adaptarse a las necesidades y
preferencias de los usuarios en
un ecosistema dinamico. La
experiencia del usuario (UX)
debe ser prioritaria,
garantizando que las
actualizaciones se alineen con
las expectativas y demandas del
mercado.
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User Centric

¢Como conectamos con nuestros usuarios?

Emotional
Connection

Compelling
| Value Proposition

Customer
Experience

Commitment
and Expectation /

Simple to
Understand
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"Dejemos de entregar datos
crudos y comencemos a
ofrecer "productos de
datos" completos:
descubiertos, direccionables,
autodescriptivos, conectados
a la necesidad y confiables"




‘ ‘ ¢Como impacta la experiencia en su
exito?




¢Como impacta la experiencia en su
exito?

User Centric Interactivo & intuitivo

Datos

Personalizados Seguro y Confiable

Adaptativo Ecosistema Colabortivo






Puntos Clave:

- Nombre

- Proposito

- Storytelling

- Conexion

- Marca

- Reconocmiento




MEDICION DEL VALOR

Elementos clave para evaluar Ig efectividad de un producto de datos.

N AADOPCION

9 La adopcién se refiere al grado en que los
usuarios comienzan a utilizar el producto o
servicio, Es crucial medir cémo y cudndo
l0s usuarios adoptan nuevas
funcionalidades para asegurar su éxito a
largo plazo.

QE SATISFACCION

. ‘ «\ Lasatisfaccién del usuario mide la expetiencia y el
contento general que los usuarios sienten al interactuar
con el producto. Un alto nivel de satisfaccion suele
correlacionarse con una mayor lealtad del cliente.

CALIDAD

La calidad evalia la eficiencia "
efectividad del producto para
cumplir con las expectativas del
usuario. Un producto de alta calidad
no solo funciona bien, sino que
también ofrece una experiencia
satisfactoria,
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La adopcion se refiere al grado en que los
usuarios comienzan a utilizar el producto o
servicio. Es crucial medir como y cuando
0S usuarios adoptan nuevas
funcionalidades para asegurar su éxito a
argo plazo.
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m La satisfaccion del usuario mide la experiencia y el

contento general que los usuarios sienten al interactuar
con el producto. Un alto nivel de satisfaccion suele
correlacionarse con una mayor lealtad del cliente.
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La calidad evalGa la eficiencia y
efectividad del producto para
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no solo funciona bien, sino que
también ofrece una experiencia
satisfactoria.
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GCOIIIO medimos el valor ’ EPS "Enterprise Product Score”

Elementos Clave para medir valor

MEDICION DEL VALOR

Elementos clave para evaluar la efectividad de un producto de datos.

Lo adopeitn se refiers ol grodo en que las A l' »\ Losatisfaccidn del usworio mida la experiencia y el La colidod evalin |o eficiencia y
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usuario y mejorando sy

experienciq"
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"Potenciemos el Valor centrando
nuestros productos de datos en el
usuario y mejorando su

experiencia”




